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Eigener Bereich für Werbefußmatten geschaffen 
Im Zuge einer strategischen Neuausrichtung hat emco Bau einen eigenen Bereich für 
Werbefußmatten geschaffen, den Nicole Rudau als Sales Manager Promotion leitet. Ziel 
der Umstrukturierung ist eine stärkere Präsenz in diesem Markt. Dadurch sollen unter 
anderem Werbemittelhändler und große Agenturen als neue Kunden hinzugewonnen 
werden. Hierfür sind neben neuen Produktentwicklungen auch verschiedene Marketing-
Maßnahmen sowie zielgerichtete Kommunikationskonzepte geplant. „Wir wollen emco 

Bau als führenden Hersteller für Werbematten im europäi-
schen Bereich etablieren“, so Rudau. Die 49Jährige hat in 
der Branche bereits langjährig Erfahrung gesammelt und 

vor ihrem Wechsel in verantwortlicher Position wesentlich zum Aufbau und zur Etablie-
rung eines Großhändlers für Sauberlaufprodukte beigetragen. emco Bau entwickelt und 
fertigt seit über 50 Jahren objektbezogen gestaltbare Sauberlaufsysteme gehobener Qua-
litäts- und Sicherheitsstandards und ist in diesem Bereich nach eigener Aussage Markt-
führer in Deutschland sowie umsatzstärkster Anbieter weltweit. Neben Eingangsmatten-
systemen, Sauberlaufbelägen und Teppichmatten gehören ebenfalls hochwertige Roste 
für den Schwimmbad- und Sanitärbereich zum Produktportfolio. Eine vielfältige Design- 

und Komponentenauswahl in Kombination mit hoher Betreuungsqualität und umfangreichen Serviceleistungen ermöglicht 
architektonisch anspruchsvolle Lösungen für sämtliche Anforderungsprofile. Das Unternehmen ist ein Geschäftsbereich 
der emco Group in Lingen. Weitere Informationen: www.emco-bau.com 

Eine Erfolgsgeschichte aus Düsseldorf 
Das Düsseldorfer Startup Dankebox stellt hochwertige und personalisierbare All-in-One-Ge-
schenkboxen her. Wertschätzung für jedes Detail steht dabei im Mittelpunkt. Das beginnt schon 
beim Papier, das der traditionsreiche Qualitätshersteller Gmund vom bayerischen Tegernsee 
liefert. Die Feinkost-Inhalte der Boxen kommen von Manufakturen, Familienbetrieben und re-
gionalen Partnern. Druck und Veredelung erfolgen klimaneutral bei der mittelständischen Dru-
ckerei „Das Druckhaus“ in Korschenbroich und den Auf-
bau erledigen integrative Werkstätten für Menschen mit Be-
hinderungen in der Region. Kunden können die schönen 
Boxen dank der digital gedruckten Grußkarte schon ab ei-
nem Stück teilindividualisieren. Die Vollindividuali-
sierung der äußeren Box samt Papier- und Schlau-
fenfarbe sowie Logoprägung ist ab 100 Stück möglich. Auf 
Wunsch ist der Einzelversand direkt an den Beschenkten 
möglich – natürlich klimaneutral. Seit der Messepremiere 
auf der PSI 2019 ist nun ein Jahr vergangen. Die Kunden-
liste des jungen Unternehmens ist in dieser Zeit respekta-
bel gewachsen: Namhafte Marken sowie viele kleine und 
mittelständische Unternehmen zählen zu den Kunden von 
Dankebox. Auf der PSI 2020 können Besucher die Danke-
box in Halle 11 an Stand L41 (Newcomer Bereich) in Au-
genschein nehmen. www.dankebox.de

Die Feinkost-Inhalte der Boxen kommen von Manufakturen, Fami-
lienbetrieben und regionalen Partnern. 

emco Bautechnik GmbH

Dankebox

Nicole Rudau leitet als Sales 
Manager Promotion den neu 
geschaffenen Bereich für Werbe-
fußmatten.
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O
b als AOC-Mini-Taschenschirm 5468 oder 
als AC-Stockschirm 1118 – der FARE®-
Camouflage macht seinem Namen alle 
Ehre: Mit dem Tarnfleckmuster in oliv-
kombi oder grau-kombi passt er perfekt 

zum aktuellen Modetrend und ist in der richtigen Umge-
bung tatsächlich fast nicht auszumachen, im City-Dschun-
gel aber ein echter Hingucker. Nachdem zuvor bereits neue 
Einstiegspreis-Modelle für Stock- und Gästeschirme prä-
sentiert wurden, geht im neuen Jahr der AOC-Mini-Ta-
schenschirm 5412 als dann günstigster Taschenschirm mit 
Doppelautomatik an den Start. Mit hochwertigem Wind-
proof-System und zwölf attraktiven Farbvarianten ideal 
für preissensible Projekte mit hohem Anspruch. Und für 
einen sportlichen und jungen Auftritt eignet sich der neue 
AC-Stockschirm FARE®-Loop 1199 mit einen Tragegurt 
aus Gewebeband, der mit Karabinern in den Öffnungen 
an Top und Griff befestigt wird. Das ermöglicht viele Tra-
gevarianten. 

Werbung im Griff 

Schon immer ist ein Regenschirm ein Werbemittel mit je-
der Menge Platz für aufmerksamkeitsstarke Botschaften. 
Zwei neue Produkte bieten jetzt noch mehr Spielraum für 
kreative Ideen und überraschende Kampagnen. Der Mi-
ni-Taschenschirm FARE®-Fillit 5052 hat einen transpa-
renten und individuell befüllbaren Kunststoffgriff mit Dreh-

Auch im kommenden Jahr zeigt FARE
®
 

wieder, wie vielfältig ein Regenschirm 
weiterentwickelt und neu gestaltet 
werden kann. Mit aktuellen Design-
Trends, neuen Veredelungsmöglich-
keiten, der Verwendung hochwertiger 
Materialien und pfiffigen Detaillösun-
gen ist für jede Zielgruppe das pas-
sende Modell zu finden. 

FARE 

Für gute Laune  
        im Regenwetter 

verschluss. Vom Platz abgesehen gibt es hier kaum Gren-
zen für kreative Ideen und Kundenwünsche: Ob Gutschei-
ne, kleinteilige Produkte, praktisches Zubehör oder kuli-
narische Aufmerksamkeiten – alles findet Platz im Griff. 
Zudem sollte nicht auf die Nutzung der Werbefläche am 
Griffende verzichtet werden, denn hier ist Platz für einen 
hochwertigen Doming-Sticker reserviert. 

I’m Singin‘ In The Rain 

Auch beim AC-Midsize-Stockschirm FARE®-Sound 7799 
ist das Besondere im Griff zu finden. Hier ist ein Lautspre-
cher integriert, über den beim Öffnen des Automatik-Schirms 
auf Knopfdruck eine Audio-Datei abgespielt wird. Von Haus 
aus ertönen die vertrauten Klänge von „I’m Singin‘ In The 
Rain“. FARE® setzt aber auch hier schon ab Lager und 
kleinen Mengen individuelle Wünsche um. Dabei geht es 
nicht nur um die Klangmarken bekannter Großkonzerne. 
Oft reichen schon alltägliche Geräusche wie ein Motor-
sound, ein Schiffshorn oder das Geräusch beim Öffnen ei-
ner Flasche, um positive Assoziationen zu einer Marke 
oder einem Produkt zu schaffen. Das ist Werbung mit al-
len Sinnen.

www.fare.de 

Die Werbung immer im Griff! Eine pfiffige Idee, die Fare hier 
umsetzt: der Mini-Taschenschirm Fillit 5052 hat einen transpa-
renten und individuell befüllbaren Kunststoffgriff.

Gut gelaunt beim CHOICE 
Preview: Fare Marketing 
Specialist Vesna Kronenthal. 
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im Griff wurde verchromtes Metall genutzt und sorgt für 
einen wertigen Auftritt. Auch das Top und die Gelenke 
wurden mit glänzendem Metall umgesetzt. Ein Top Pro-
dukt als Incentive oder hochwertiges Kundenpräsent. 

Revolutionäres Färbeverfahren 

Eine echte Neuheit bei diesen beiden Produkten ist auch 
das verwendete schwarze Bezugsmaterial. Wie bei der Öko-
Brella Serie aus recycelten Kunststoffen gefertigt, wurde 
das Garn hier bereits im Produktionsprozess mit einem re-
volutionären Färbeverfahren vollständig durchgefärbt und 
erst dann zum Stoff verwoben. In diesem Prozess kann 
komplett auf Wasser sowie weitgehend auf den Einsatz 
schädlicher Chemikalien verzichtet werden. Auch die ener-
giefressende Trocknungszeit, die sonst beim traditionellen, 

wasserbasierten Färben fertiger 
Stoffe notwendig ist, entfällt hier. 
Das FARE® waterSAVE® Be-
zugsmaterial reduziert damit dras-
tisch den Verbrauch wertvoller 
Rohstoffe, den Energieverbrauch 
und die Belastung der Umwelt mit 
schädlichen Stoffen. „Die kom-
menden Lieferungen aller Model-
le der Style-Serie sowie der be-
kannte AC-Stockschirm Colorline 
werden mit dem neuen Bezugs-
material hergestellt und sind per-
fekte Werbeträger mit nachhalti-
gem Fußabdruck – und damit ein 
großer Schritt vorwärts in unse-
rer Nachhaltigkeitsstrategie“, er-
lärt FARE-Geschäftsführer Volker 
Griesel.�<

Nachhaltige Neuerungen 

Doch nicht nur in puncto Innovation, auch in Bezug auf 
Nachhaltigkeit gibt es spannende Neuerungen, mit denen 
FARE® einmal mehr eine Referenz für Qualitätsschirme 
setzt: Schirm oder Tasche? Tasche oder Schirm? Eigent-
lich egal, denn mit dem Mini-Taschenschirm ÖkoBrella 
Shopping 9159 hat man beides immer zur Hand. Das Fut-
teral mit Reißverschluss ist gleichzeitig eine praktische 
Umhängetasche mit viel Platz und erlaubt so den Verzicht 
auf Plastiktüten. Ist es trocken, findet der Schirm sicheren 
Platz in der Tasche, die genau wie der Bezug des Schirms 
aus STANDARD 100 by OEKO-TEX® zertifiziertem Po-
lyester-Pongee Material aus recycelten Kunststoffen be-
steht. Den Abschluss der neuen Kollektion bilden zwei op-
tische Highlights. Der AOC-Oversize-Taschenschirm FARE®-
Colorline 5644 zeigt sich dabei erst auf den zweiten Blick 
von seiner besten Seite. Mit einem Druck auf die farblich 
umrandete Auslösetaste öffnet sich der übergroße Schirm 
und lässt den farbig lackierten Stock sichtbar werden – 
bei einem Taschenschirm ein absolutes Novum. Die Far-
be wiederholt sich in den passenden Kunststoffgelenken 
an den schwarzen Fiberglasschienen. Das Besondere des 
nächsten Modells wird dagegen schon beim ersten Anfas-
sen deutlich: beim AOC-Oversize Taschenschirm FARE®-
Steel 5659 ist „Heavy Metal“ wörtlich zu nehmen, denn 

Kleiner Ausflug in den 
Regenwald gefällig? 

www.fare.de 

Gut gelaunt beim CHOICE 
Preview: Fare Marketing 
Specialist Vesna Kronenthal. 

Der FARE
®
-Pure aus hochwertigem, geruchs-

neutralem Polyethylen-Material schafft auch 
als AC-Gästeschirm 2333 mit 120 cm Durch-
messer viel Durchblick. 
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I m Rahmen der intensiven Zusammenar­
beit von Reed Exhibitions – als Veranstal­
ter der Leitmessen PSI und PromoTex Expo 
– mit dem türkischen Branchenverband 
Promotürk besuchten Branchenvertreter 

auf Einladung im Oktober vergangenen Jahres die ver­
bandseigene Messe PROMexpo in Istanbul. Die türkische 
Werbeartikelmesse, nach Angaben des Messeveranstal­
ters die einzige internationale Konferenzplattform der Werbe­
branche in der Türkei, öffnete bereits zum 32. Mal ihre 
Pforten auf der CNR EXPO Yeşilköy in Istanbul. 24 Inha­
ber und leitende Mitarbeiter von 15 großen PSI Handels­
unternehmen aus ganz Deutschland folgten der Einladung 
und nutzten, begleitet von Astrid Langenstein, Project Ma­
nager Sourcing, und Ralf Uwe Schneider, Head of PSI 
Distributor Sales, die Messe intensiv zum Kennenlernen 
lokaler Produkte und Hersteller. 

Das PSI bietet Werbeartikelhändlern und -beratern auf  sie abgestimmte 
Dienstleistungen: persönliche Beratung und Produktrecherche, Marketing, 
Weiterbildung sowie Lösungen für die Online-Produktsuche. Dazu kommt 
eine Vielzahl an Branchenkontakten, etwa zum türkischen Branchenverband 
Promotürk. Und der führte zu einem exklusiven Besuch der verbandseigenen 
Messe PROMexpo in Istanbul. 

PSI Mitglieder zu Besuch auf der PROMexpo in Istanbul 

Exklusive Einladung  
� an den Bosporus

Erfolgreiche Initiative

Möglich geworden war dieses Exklusivangebot als Resul­
tat einer Initiative von PSI Managing Director Michael 
Freter und dem Promotürk-Vorsitzenden Dr. Abdullah Gürz. 
Vor Jahresfrist war Michael Freter an den Bosporus ge­
reist. Anlässlich des traditionellen Fastenbrechens trafen 
sich gut 200 Mitglieder des türkischen Branchenverban­
des Promotürk zum gemeinsamen Essen und Diskutieren. 
In seiner damaligen Rede hatte Dr. Abdullah Gürz die be­
sondere Bedeutung der PSI für türkische Unternehmen 
hervorgehoben. Mit Blick auf Europa sei die Leitmesse 
der Werbeartikelwirtschaft der zentrale Marktplatz, so Gürz. 
Deshalb würden türkische Aussteller auf der kommenden 
PSI wie auch auf der PromoTex Expo verstärkt Präsenz 
zeigen – unterstützt von Promotürk und der Wirtschafts­
kammer Istanbul. Sprich: Die Besucher der PSI und PromoTex 

X
Expo erwartet die exportstärksten türkischen Anbieter in 
Düsseldorf. Und vorab erfolgte die besagte Einladung in 
die eurasische Metropole zur PROMexpo. 

Interessantes und ungewöhnliches Spektrum 

Die PROMexpo, so der Veranstalter, bietet „eine umfang­
reiche Produktpalette von Schreibgeräten, Schreibwaren 
und Bürozubehör, Technologie- und Elektronikprodukten, 
Schokolade und Süßwaren, bedruckten T-Shirts, Werbe­
artikeln aus Porzellan und Glas sowie Taschen und Kon­
ferenzmaterialien.“ Genau diese Vielfalt in ihren unter­
schiedlichsten Ausprägungen beeindruckte die Gruppe be­
sonders. Denn neben leistungsstarken Textilanbietern bot 
die Messe interessante Hersteller von Produkten, die in 
kleinen Stückzahlen einen hohen Grad an Individualisie­
rung präsentierten, sowie bisher unbekannte Innovatio­

Werbeartikel meets Kultur: Ein attraktives Rahmenkultur-
programm rundete den Besuch der PROMexpo ab. 
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